Muntadas: videos 1971 -1996

Video is Television?, 1989.
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CONTEXT

El miércoles 30 de septiembre tendra lugar la conferencia inaugural del programa, a cargo de Antoni
Muntadas, con una presentacion de videos y diapositivas en el Salén de Actos del Museo a las 19 horas.

La trayectoria de Antoni Muntadas, desde que dejé la pintura a
comienzos de los anos setenta, ha consistido en estudiar, analizar,
investigar y examinar, con ojo clinico, el “corpus” de los medios de
comunicacion de masas o media landscape (paisaje mediatico). En
sus trabajos de video, Muntadas corta, disecciona y fragmenta el
flujo de la imagen televisiva, cinematografica o videografica (cada
una con un tratamiento especifico), para re-insertar las mismas
imagenes dando un nuevo contenido, en ocasiones contradictorio,
al mensaje inicial. Esta estructura "mensaje/contramensaje”, tam-
bién estara presente en sus obras e instalaciones, siendo el mon-
taje vy el contexto artistico los que determinan el discurso de sus
trabajos.

Cuando realizamos una lectura diacronica de sus obras y observa-
mos con “alejamiento historico” —de casi 30 anos- la evolucion de
sus trabajos, sorprende la sistematizacion de sus postulados artis-
ticos. En su primera exposicion no-pictorica en la Galeria Vandrés
(1971), encontramos una temprana referencia a lo corporal, a los
sentidos humanos, en unas obras polisensoriales que iban dirigi-
das a lo que él denomina subsentidos. el tacto, el gusto y el olfato,
infravalorados respecto al monopolio de la vista y el oido. Pero la
preccupacion que realmente dejaban traslucir estas obras era su
interés por la relacion entre la obra de arte y el publico, por la
comunicacion entre emisor y receptor, al tiempo que ponia en
cuestion los conceptos de galeria y exposicidn (el contexto). A par-
tir de este momento, los conceptos comunicacion y contexto van
a estar presentes en toda su obra, ya sean producciones de video
o instalaciones.

Museo Nacional

Muntadas pasa a estudiar la semiclogia de los diferentes soportes
y generos audiovisuales para indagar el tejido social y politico que
los genera. Esta tematica determinard —de alguna manera- los
medios artisticos que el artista va a emplear, al apropiarse de los
diferentes medios de difusion de la comunicacidn para realizar sus
obras: la prensa escrita, el monitor y los circuitos cerrados de tele-
vision, el video, los paneles electrénicos, el internet y el CD-Rom.
Asl, sus herramientas de trabajo se han ido ampliando —actualizan-
do-, a medida que han aparecido nuevas tecnologias.

Con una metodologia de andlisis que interconexiona diferentes
capas del discurso para formar un todo compacto, Muntadas ha
pasado de lo particular a lo general, de lo que €l denomina
micro-entorno (contacto individuo/cosas) al macro-entorno
(comunicacién social en el tejido urbano) pasando por el media-
entorno (la red de los medios de comunicacion en la sociedad
post-industrial).

Sus obras realizan un andlisis profundo de diversos contenidos y
problemas de la sociedad actual que van desde el entorno privado
al publico: la industria de los medios de comunicacidn (y sus tenta-
culos) esta presente en sus primeras obras de video; el entramado
socio-politico del medio artistico es analizado en su ambicioso pro-
yecto Between the Frames (1994); el contexto politico aparece,
mas especificamente, en sus Polifical Advertisements (Anuncios
politicos | al IV, 1984/96) y en sus instalaciones The Board Room
(1987), Stadium (1989-93), Words: the Press Conference (1991-
93) o The File Room (1994); la arquitectura vy el medio urbano son
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protagonistas de su video Marseille: Mythes et Stéreotypes y de
sus intervenciones Media Sites/Media Monuments (1982), City
Museum (1891-94) o The Limousine Project (1991-92).

En definitiva, al analizar esta retrospectiva de las obras de video de
Antoni Muntadas se perfila que, por un lado, todo medio de comu-
nicacion, en funcion del contexto y de sus intenciones, puede
ser pretexto para obra de arte. Por otro lado, como Muntadas
sefiala en una obra reciente —realizada con la apropiacién de una
pintada callejera- TOUT EST POLITIQUE (Todo es politica).

Carlota Alvarez Basso
Jefe del Departamento de Obras de Arte Audiovisuales

Programa |

1- Acciones, 1972.

B/N. 15 min. USA.

Esta cinta forma parte de una serie de experiencias subsensoriales
realizadas entre 1871 y 1973. Cuatro acciones cortas: exploracion
tactil de un material; escritura de un texto en braille; friccién de un
material organico con un material inorgénico y comparacion de las
pulsaciones cardiacas de dos personas.

2- Snowflake, Copito de nieve. 1976.

Postproduccion/editor: Carolyn Brogquet y Jerry Devine Sinaps, Syracuse,
Mueva York. Gon la colaboracion de Jordi Sabater, Eugeni Bonet, William
Dycks y el Zoo de Barcelona. B/N, color. 24 min, Espafia.

En el zooldgico de Barcelona vivia Copito de Nieve, el Unico gorila
albino del mundo, que se convirtid en un evento medidtico tras su
llegada al zoo a principios de los 60. En este “retrato”, hecho por
Muntadas, se cuestionan varias preguntas acerca de la libertad.
Entre otras cosas, el gorila v los visitantes nos dan la oportunidad
de dibujar algunas conclusiones sobre el atractivo gue los gorilas
tienen para los seres humanos: el intercambio entre el observador
y el observado.

3- Liege: 12.9.77. 1977.

Productor: RFTB Belgium TV, Liége, para el programa Videographie.

B/N. 18 min. Bélgica.

Esta cinta fue producida por la television belga de Liege, el 12 de
septiembre de 1977. Es una reflexion sobre la informacion privada
y publica en un pais multilingle (francés, inglés, flamenco vy ale-
man), con varias cadenas de television. Es un analisis sobre el
tiempo televisiva y el tiempo V.T,

Programa Il

4- On Subjectivity -(About TV),

Subjetivamente -(Sobre la Televisién). 1978.

Asistente técnico/editor: John Barnett. Producido por: CAVS (Center for
Advanced Visual Studies), del MIT (Massachusetts Institute of Technology),
Boston. Color. 50 min. EEUU.

Esta cinta es sobre, hacia y a propésito de la television; una refle-
xién sobre la television como medio de comunicacion. Trata sobre
como la informacion es distribuida; cémo los telespectadores la
leen y la interpretan. Se compone de extractos de programas de
television cotidianos y de las reacciones/opiniones de diferentes
personas mirando la television. ;Como nos afecta aquello que las
cadenas de television seleccionan para nosotros y como interpre-
tamos lo que vemos?.

Este trabajo considera las diversas interpretaciones posibles del dis-
curso televisivo en funcién de las diferencias culturales, niveles de
percepcion y manipulacion de la imagen. Invita a preguntamos sobre
¢l potencial de la television y a considerar las intencionales (o no
intencionales) influencias de la televisién en nuestra vida cotidiana.

Programa Il

5- Between the Lines, Entre lineas. 1979.

Asistente técnico/editor: John Bamett. Producido por: CAVS/MIT, Boston.
Color, sonido. 23:27 min. EEUU.

¢ Cuales son los limites de la informacién? La seleccién de noti-
cias, la programacion, las decisiones, los horarios, el montaje, el



tratamiento de las imagenes, en particular aguellas gue concier-
nen las noticias de actualidad, juegan un rol primordial. El lugar
del periodista, que se sitla entre las noticias y el publico, es cen-
tral en este video que examina los “mecanismos invisibles" que
controlan y contextualizan la informacion de los medios de comu-
nicacién, Muntadas analiza un informe de las noticias para
demostrar codmo los hechos se ven mediatizados por los limites
de la television, centrandose en el papel y la responsabllidad del
informador —persona situada entre los hechos y el publico-.
Siguiendo a una periodista de la emisora de television WGBH de
Boston, mientras cubre una reunion entre el Alcalde Kevin White
y un grupo de desarrollo social comunitario, Muntadas observa
las decisiones, las selecciones, los programas y la edicion que
determinan como la “noticia” se transmite en la television.
Muntadas declara: "Cuando decimos gue estamos “leyendo entre
lineas”, estamos completando la informacién del texto con nues-
tros propios procesos de reflexion, conocimientos, informacion,
sutileza. Con la television, se experimentan las palabras y
las imagenes conjuniamente; no hay tiempo para pararse a
pensar mientras absorbemos la informacién de una imagen en
rmaovimiento”.

6- Watching the Press/Reading Television,

Mirar la Prensa / Leer la Television, 1981.

Asistente técnico/editor: John Barnett. Audic: Broken English and Guilty,
Marianne Faithfull. Producido por: EVR/MIT con la colaboracién del
CAVS/MIT, Boston, y una beca del CAPS (Creative Public Services), Nueva
York. Color, sonido 11:20 min. EEUU.

Esta cinta de video muestra la dicotomia que se produce cuando
un medio es presentado via otro medio: contrasta la recepcion de
un texto escrito con la de un texto televisivo. Si “leemos” la televi-
sion y si “vemos” la prensa escrita, se aprecia la fragmentacion de
la informacion vy su reduccion.

Muntadas escribe sobre este trabajo: “Es una pieza sobre la frag-
mentacion. Sobre como los medios de comunicacidn -en este
caso las revistas Peaple, Money, U.S. News & World Report-
y la television reducen la informacion”. Continuando su investiga-
cidn sobre el proceso de leer/mirar informacion, contrasta
imagenes de television borrosas con primeros planos de palabras
impresas en paginas de revistas que pasan ante la camara.
Reenmarcadas, las imagenes muestran la capacidad de los
medios de comunicacion para manipular, limitar v restringir la
informacion.

7- Media Ecology Ads,

Anuncios Ecologicos de los Media. 1982.

Asistente técnico/editor: John Barnett. Producido por: EVR/MIT con la cola-
boracién de CAVS/MIT y BF/VF, de Boston, y CAPS, de Nueva York.

Color, sonido. 14 min. EEUL.

En esta obra Muntadas subvierte el lenguaje de los anuncios
comerciales en una aguda critica visual de la produccion v el con-
sumo de imagenes televisivas. Compuesto por tres anuncios que
combinan una imagen “en tiempo real” con un texto electronico en
movimiento, este video es una reaccién critica a la velocidad
visual, a la narracion y al formato usado a la hora de realizar y emi-
tir imagenes en movimiento, Las personas que producen image-
nes han sido forzadas (por razones personales y publicas) a
acelerar la velocidad de sus trabajos. La cinta nos muestra como
la sociedad construye sus propios esquemas, estructuras vy cultu-
ras, y como los representa.

Los tres segmentos Fuse, Timer y Slow Down (mecha, tempaori-
zador y ralentizacién) son comentarios visuales que desafian
los elementos formales especificos de los anuncios de television:
el tiempo editado; la velocidad visual; la relacién entre el texto
y la imagen, la narrativa y el formato. En la cinta observamos
tres elementos fisicos en tiempo real (una mecha encendida,
un temporizador y un grifo que gotea) en contraste sosegado
con la fragmentacion y velocidad del tiempo de la television
editado, que implica la ecuacion “tiempo = dinero” que
domina la ideclogia de mercado del pancrama de los medios
televisivos.

Watching the Press/Reading Television, 1981,

Programa IV

8- Artists'Portraits: Antonio Muntadas,

Retratos de Artistas: Antonio Muntadas. 1982.
Director/productor: Ledith P. Lugo. Producido por: WGBH-TV, Boston.

Color, sonido. 4:14 min. EEUU.

En Artists Portraits; Antonio Muntagas, producido por la emisora
WGEH de Boston, el artista discute las teorias y los sistemas que
forman su trabajo: "Estamos rodeados por dos paisajes: uno
medioambiental y el otro, el paisaje de los medios de comunica-
cién, que obtenemos de la television, la radio o la prensa”. Este
retrato también muestra la documentacion sobre varios trabajos
multimedia del artista, inclusive la instalacion Medla Eyes, producida
durante su residencia en el Massachusetts Institute of Technology.

9- Credits, Titulos de créditos. 1984,

Productor/editor; Muntadas, Color, sonido. 27:02 min. EEUL.

En Credits, el andlisis de Muntadas del paisaje de los medios de
comunicacion se extiende a lo que él denomina la informacion
“invisible", es decir, la que se haya detras de las producciones de
los medios de masas. Aislando los titulos de crédito de varias pro-
ducciones de cine y television (The Lawrence Welk Show, ABCs
Wide World of Sports, Star Trek: the film, entre otros) de su con-
texto original, nos muestra como el lenguaje, el sonido, la musica,
las imagenes, los graficos, la tipografia, el formato y el ritmo audio-
visual reflejan la manera en que los productores v las instituciones
productoras se representan a sl mismos. En esta cinta, que pre-
tende que no tener ni principio ni fin, Muntadas deconstruye y relee
los titulos de crédito hasta que se convierten en informacion pura.

10- This is not an Advertisement,

Esto no es un anuncio. 1985,

Cémara: Caterina Borelli, Productor/editor: Muntadas y Public Art
Foundation, Mueva York. Color, sonido. 5:05 min. EEUU.

Esta obra hace alusidén al contexto de los medios de comerciali-
zacion publicitaria. En junio de 1985, en un proyecto patrocinado

Media Ecology Ads, 1982



por el Public Art Foundation, Muntadas modificd el panel luminoso
del Allied Chemical Building de la Plaza Times Square de Nueva
York en el cual intercalaba, entre anuncios publicitarios, una frase
de 50 segundos de duracién que decia: “Esto no es una publici-
dad”. Este texto se repetia cada 20 segundos, con la palabra NO
que se encendia y apagaba intermitentemente v la aparicidn fugaz
de las palabras Velocidad/Fragmentacion/Subliminal. Con cada
senal sucesiva, el mensaje se volvia mas distorsionado y abstracto,
hasta que quedo virtualmente ilegible, subrayando asi la estrecha y
ambigua relacion entre el arte y la publicidad.

11- Media Hostages, Rehenes de los Media.

Por Chip Lord, Branda Miller y Antoni Muntadas. 1985
Productores/directores: Chip Lord, Branda Miller, Muntadas. Director de
Fotografia: Jules Backus. Editor en linea: Peter Kirby. Programa total: 22 min.
Color, sonido. 6.24 min, EEUU.

Media Hostages es una cinta de video referida al producto de una
estrategia publicitaria mediante la cual se otorgaban premios a
aquellas personas que persistieran mas tiempo viviendo en o alto
de un panel publicitario de carretera. Se compone de tres partes,
realizadas por tres artistas, que reaccionaban a la practica de este
panel publicitario viviente: Fuiure Language, Lenguaje Futuro, de
Chip Lord (8 min); Sunset Blvd de Branda Miller con Sherry Davis
(9:44 min) y 8.S.S. (Silly, Sad, Scary, Estupido, triste, estremece-
dor) de Muntadas (6.24 min).

Muntadas, al tratar este sujeto, hace una critica virulenta a los
EE.UU. en 1985. El episodio toma su nombre de esas tres pala-
bras inglesas y Muntadas recurre a las opiniones de la gente para
contrastar la repercusion del evento. La imagen muestra los alcan-
ces de la manipulacién economica sobre la propia vida de las per-
sonas. Sobre este trabajo Muntadas dice: “miro la imagen de ese
cartel y detrds de ella siento tres S (Silly, Sad, Scary), como
muchas otras cosas que se desarrollan en este pais a través del
uso extensivo de técnicas y métodos de manipulacién, especial-
mente en economia y en politica”.

Programa V

12- E\Slogans. 1987.

Imagenes: anuncios de publicidad espafioles de 1886 y 87. Musica: Ray
Gonniff, Createst Hits. Produccion: Ovideo TV, Barcelona. Editor; Joan
Bastida. Color, sonido estéreo. 8:35 min, Espafia.

Esta cinta de video tiene una version inglesa, una francesa y una
espanola. Es una deconstruccion visual de los esloganes publicita-
rios, una ilustracion literal y metaférica de la desintegracion y la
pérdida del significado de la informacién en el “paisaje mediatico”
contemporaneo. Apropiandose de texto de una serie de anuncios
familiares en la prensa Choose Your Weapon, Play to Win, Talk is
Cheap (Escoge tu arma, Juega para ganar y Hablar es barato),
Muntadas agranda, digitaliza y superpone estas palabras hasta
que se convierten en mosaicos abstractos. Acompanado por una
musica banal de supermercado, la muestra del texto como imagen
nos ensena la insidiosa transformacion que la publicidad hace del
lenguaje para convertirlo en significados vacios. Esta cinta ofrece
una vision diferente de los esloganes publicitarios y propone un
verdadero diccionario de los términos mas frecuentes en publici-
dad: éxito, moda, manana, placer, seduccion.

13- Cross Cultural Television, Television transcultural.

En colaboracion con Hank Bull. 1987.

Produccion: Infermental IV, Westerm Front, Vancouver. Color. 35 min.
Canada.

Esta cinta de video, cuyo titulo debe entenderse en clave irénica,
analiza las similitudes vy las diferencias entre distintas cadenas de
TV del mundo: estereotipos, técnicas, géneros... Esta compuesta
principalmente por programas de noticias, en los cuales se interca-
lan algunos fitulos y se acortan o enmarcan las imagenes con
comentarios gue en la mayoria de los casos hacen referencia a los
mecanismos que subyacen en el funcionamiento del discurso tele-
visivo: velocidad/tiempo/dinero... Su realizacién fue posible gracias
a la contribucién de 27 realizadores independientes.

14- Warnings, Advertencias. 1988.

Productor/editor: Muntadas. Caolor, 5'50 min,

Esta pieza reune las "advertencias” que anteceden a las peliculas
que se comercializan para uso doméstico. En los anos 80 el video
se transformé en una industria, y al comienzo de cada cinta se
comenzaron a insertar las “advertencias”, que son infroducciones
destinadas a proteger los derechos, la reproduccion v... el negocio.
Son los logos de la era de Walter Benjamin. Esta cinta es una apro-
piacion y recontextualizacion de estos textos de aviso al consumidor.

Programa VI

15- Video is Television?, ;El Video es la Televisién? 1989.
Musica: “Sinfonia n® 1" Glenn Branca. Productor ejecutive: Caterina Borelli,
Editores CMX: Rick Feist, Marshall Reese. Postproduccion: Stand by en Editel,
Nueva York. Producido por IMATCO/ATANOR para Television Espafiola, S.A.
El Arte del Video. B/N y color, sonido estéreo 5:34 min. Espaiia.

A partir de una partitura musical de Glenn Branca, Antoni Muntadas
fabrica una compilacién histérica de la imagen del video, desde los
primeros monitores de TV que se percibian en algunas peliculas, a
los usos mas sofisticados y narcisistas del video en el cine mas
reciente. Se trata de una suerte de collage dinamico de imagenes
de los medios y sobre los medios, donde Muntadas funde pelicu-
las, videos v la television como una sala de espejos que reflgja la
cultura contemporanea.

Primeros planos de fragmentos de imagenes de television y video de
fuentes cineméticas Polfergeist, Videodrome, Network, The Candidate
y cintas de videoarte se vuelven campos ilegibles y abstractos.
Contra este fransfondo de lineas de barrido e imagenes de sombras,
una serie de palabras aisladas “manipulacion, contexto, audiencia,
fragmento..."compone un indice de tacticas del aparato televisivo, asl
como las estrategias de Muntadas para criticar los medios.

A medida que la tensa banda sonora de Glenn Branca se acelera
hacia un climax, la Gltima imagen del video, gue muestra unos
aparatos de television en un escaparate, se fragmenta y se desin-
tegra. Esta cinta intenta mostrar el poder de la TV en la creacién
del imaginario cultural.

16- TVE: primer intento. 1989.

Productor: RTVE para el programa Metropolis. Audio: Francesca Breschi.
Textos: Mariano Antolin Rato. B/N y color, 46 min. Espafa.

Muntadas realizo este video por encargo para el programa
Metrépolis de TVE, pero nunca llegd a emitirse. De una manera no
lineal {en bloques de imagenes que se altenan con breves inte-
rrupciones de textos escritos y de silencio), Muntadas combina
fres fuentes. Por un lado, los cartones de las cartas de ajuste, las
cortinillas de los programas informativos y las cortinillas de cierre
de la programacion con el temblor incesante de la nieve televisiva.
Por otro lado, las imagenes de archivo intercaladas (en su mayoria
del Archivo de NODQ), y por dltimo, imagenes grabadas en los
terrenos de TVE, pero fuera de los estudios de television.

En esta cinta Muntadas ha tenido muy presente la condicion de
ex-monopolio de Estado de TVE, en el momento en gue dejaba de
serlo por la implantacién de las televisiones privadas.

Programa VIl

17- Between the Frames. Chapter 4: The Museum,

Entre marcos. Capitulo 4: El Museo. 1991,

Productor ejecutivo: Caterina Borelli, Postproduccion: Wexner Centre for the
Arts, Canad4. Color, mono, 55:01 min. Canadé.

La serie Between the Frames es un ambicioso andlisis (en ocho
capitulos) sobre las personas e instituciones que estan situadas
entre el arte/artista v el plblico, explorando cémo el arte se ve
mediatizado a través del comercio vy de las instituciones. Toma la
forma de comentarios visuales y entrevistas a personas del mundo
del arte como Holly Solomon, Panza di Bumo, lleanna Sonnabend,
David Ross, Rene Berger,Robert Atkins y Joseph Beuys.
Muntadas declara que: “El arte, como parte de nuestra epoca, cul-
tura y sociedad, comparte y se ve afectado por reglas, estructuras
y vinculos como ofros sistemas economicos, politicos y sociales
de nuestra sociedad”.

De este ambicioso proyecto hemos seleccionado el capitulo 4,
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The File Room, 1594,

KENNEDY
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Palitical Advertisements [1l: 1956-
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La Siesta/The Nap/Dutje, 1995,

dedicado al museo, por ser el mas cercano a la institucion donde
se exhibe esta muestra retrospectiva. Los capitulos son:

Between the Frames, (Entre marcos):

- Chapter 1: The Dealers and Chapter 3: The Galleries, (1, Los
Marchantes y 3, Las Galerias). 1986, color, 37 min.

- Chapter 2: The Collectors, 2: (Los Coleccionistas).1983-91, color,
18 min.

- Chapter 4: The Museum, (4: El Museo). 1981, color, 55 min.

- Chapter 5: The Docents, (5: Los Docentes). 1983, color, 12 min.
- Chapter 6: The Critics, (6: Los Criticos). 1983-91, color, 55 min.

- Chapter 7: The Media, (7: Los Media), 1983, color, 48 min.

- Chapter 8: The Epilogue, (8: El Epilogo). 1983-91, color, 34 min.

Muntadas inserta en las entrevistas fragmentos de imagenes que
funcionan como un contrapunto visual del autor. Las imagenes
intercaladas son: las vias de un tren para los marchantes y las
galerias, €l "suelo” de la bolsa de valores de Tokyo para los colec-
cionistas, unas escaleras mecanicas para los museos en Parls,
imagenes de la autopista de San Diego a Los Angeles para los
guias, un mar mecido por las olas para los criticos, la organizacion
urbana para los media vy el trabajo mecanico y manual para el epi-
logo. Asi, pretende subrayar su concepto del mundo del arte como
un organismo altamente estructurado que depende de sistemas
culturales y econdmicos.

Programa VIl

18- The Limousine Project, Proyecto Limusina.

En colaboracion con Toni Serra. 1991.

Productor: Public Art Foundation Inc. New York. Editor: Muntadas/Toni Serra.
Color, 6 min. EE.UU.

Se trata de una intervencion urbana que consistié en hacer circular
por las calles de Nueva York una limusina sobre cuyos cristales
se proyectaban (desde el interior del vehiculo) imégenes v palabras
relacionados con el poderio econémico: joyas, armamento, grafi-
cos de ganancias, entre algunas palabras como poder, racismo,
ganancias, corrupcion, silencio, estatus...

Hacia &l final, la voz en off de la tedrica norteamericana Michelle
Wallace reflexiona sobre la relacion entre dicho poder y las repre-
sentaciones en nuestra sociedad, sefalando que “tanto el arte
como la publicidad estan concentrados en las manos de los mis-
mos grupos de interés”. La intervencion tuvo lugar en la confluen-
cia de tres zonas de Nueva York: Wall Street, United Nations y
Broadway, entre diciembre de 1891 v febrero de 1992,

19- Marseille: Mythes et Stereotypes,

Marsella: mitos y estereotipos. 1995.

Produccion: Précis /IMEREC /L'Observatoire/LAHM/MAMAC de Nice/
Brouillard /Ville de Marseille. Color, sonoro, 51'13 min. Francia.

Este video es el resultado de un proyecto cuyo objetivo fue indagar
en las representaciones que atraviesan vy definen el espacio en el
que se vive, con el cual interactua a diario una comunidad de habi-

tantes. Para esto Muntadas se propuso una aproximacién a dos
tipos diferentes de imaginario: 1) La opinidn de los marselleses de
Marsella —su representacion interna—: El Mito; 2) La mirada y la opi-
nion de los extranjeros sobre Marsella —su representacion exter-
na-: El estereotipo. A través de los procedimientos habituales de
apropiacion, seleccion y confrontacion, Muntadas disena una obra
en la que confluyen la imagen creada por la publicidad, la literatu-
ra, la musica, el cing, la televisidn y los medios de comunicacion en
general.

Programa IX

20- La Siesta/The Nap/Dutje. 1995.

Produccion: Film Museum /Montevideo /Joris lvens Foundation de
Amsterdam. B/N y color,7 min. Holanda.

En 1995 Muntadas fue convocado, junto con otros artistas, para
realizar un trabajo a partir de la obra del cineasta holandés Joris
Ivens. De esta convocatoria surgid la obra La Siesta/The Nap/
Dutje.

Lo primero que llama la atencion de ella es su caracter narrativo:
un hombre se ha recostado en un sofd sosteniendo una moneda
en su puno. Las imagenes y el suefio lo asaltan: son exiractos
de peliculas de comienzos de siglo, de ciudades, de fabricas, de
clases trabajadoras. Lentamente las imagenes adquieren otro
tenor: los trabajadores protestan, hay manifestaciones, represion,
nazismo, guerra, destruccion. Vencido por el suefio, el puno se
abre y deja caer la moneda que rueda hasta perderse en una
alcantarilla.

La seleccion de los extractos documentales de Ivens no siguen un
orden arbitrario; por el contrario, son una crénica precisa del sufri-
miento y la consolidacion de la sociedad capitalista. En escasos
minutos somos testigos de sus logros més destacados pero tam-
bién de sus consecuencias mas atroces.

21- Political Advertisements IV: 1956-1996,

Anuncios Politicos IV: 1956-1996.

Compilado por Antoni Muntadas y Marshall Reese. 1996.

Editor: A. Muntadas, Marshall Reese. B/N y color, estéreo, 61 min. EE.UU.
Los candidados politicos son verdaderos productos comerciales
vendidos a los electores por publicistas profesionales. La television
es un medio ideal para utilizar esta estrategia de persuasion. A lo
largo de las 4 versiones de esta absorbente anfologia de anuncios
politicos que documentan la venta de la presidencia americana,
Muntadas y Marshall Reese examinan los esloganes politicos,
conocidos y desconocidos, que aparecen en las parrillas de TV
subrayando las evoluciones formales entre las campanas electo-
rales. Nos muestran el desarrollo del “anuncio de television” como
estrategia politica, donde emerge una historia social y de los
medios, desde la campana de Eisenhower en 1956, pasando por
el sofisticado marketing de Reagan y Bush, hasta las astutas técni-
cas de ventas de Clinton.

Reflejando la creciente manipulacion de la imagen del candidato
en la cultura de los medios contemporaneos, esta compilacion
revela el uso politico de tacticas publicitarias como los anuncios de
represalia, los anuncios negativos, las técnicas de venta blanda vy
el emocionalismo. Muntadas escribe que: “Examinar estos anun-
cios politicos nos da la clave para comprender la evolucidn de las
imagenes en la television y el marketing de la politica”.

Este fascinante documento, reeditado, actualizado y contextualiza-
do cada 4 anos en visperas de elecciones, incluye los anuncios
de la campana presidencial desde 1956 a 1996. Este trabajo pro-
porciona una reveladora lectura diacrénica del proceso electoral
americano. Los anteriores capitulos son;

Political Advertisements I: 1956-1984, (Anuncios Politicos 1: 1956-
1984).1984, B/M vy color, estéreo, 35 min.

Political Advertisements ll: 1956-1988, (Anuncios Politicos1l: 1956-
1088). 1988, B/N y color, estéreo, 45 min.

Political Advertisements IIl: 1956-1992, (Anuncios Politicos Il:
1956-1992). 1992, B/N y color, estéreo, 54 min.



Una muestra organizada y producida
por el Museo Nacional Centro de Arte
Reina Sofia en colaboracion con el
Festival de Video de Navarra.
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MIERCOLES 30 SEPTIEMBRE

Conferencia inaugural del programa, a
cargo de Antoni Muntadas, con una
presentacion de videos y diapositivas en
&l Salon de Actos a las 18h.

Notas

Las proyecciones tendran lugar en el
Salon de Actos.

Horario:18h.

Entrada libre, aforo imitado.

Museo
Nacional
Centro
de Arte
Reina
Sofia

MINISTERIC DE EDUCACION Y CULTURA

http://museoreinasofia.meu.es

L:mau_v WHEN WE SAY
WE ARE READING BETWEEN
THE LINES. WE ARE COM-

TIME TO STOP AND THINK
WHILE WE ABSORB THE
INFORMATION FROM A
MOV ING IMACE.

coveraed the ‘msetina of
Mayor Kevin H Wiite
with the Action for’
Boston Community De-
velopaent.

Between the Lines, 1979.

JUEVES 1 OCTUBRE

Programa 1 (57 min)
Programa 2 (50 min)

Duracion aprox.: 107 min.

JUEVES 8 OCTUBRE

Programa 7 (55min)
Programa 8 (58min)

Duracion aprox,: 113 min.

JUEVES 15 OCTUBRE

Programa 3 (50 min)
Programa 4 (43 min.)

Duracién aprox.; 83 min.

JUEVES 22 OCTUBRE

Programa 9
Duracion aprox.: 68 min.

JUEVES 29 OCTUBRE

Programa 5 (50 min/|
Programa 6 (52 min)

Duracion aprox.: 102 min.

PLETING INFORMAYTION
FROM THE TEXT WITH OUR
OWN PROCESS OF THINK-
ING. KNOWLEDCE. INFOR-
MATION. SUBTLETY. ¥E
ARE LOOKINC DEEPER
THAN THE PRINTED WORDS
WE DO THE SAME THING
WITH DRAWINGS. PHOTO-
CrRAPHS. ETc. WITH TELE

Sharon Ste
ing Tor W

VIERNES 2 OCTUBRE

Programa 3 (50 min|
Programa 4 (43 min)}

Duracion aprox.: 93 min.

VIERNES 9 OCTUBRE

Programa 9
Duracion aprox.: 68 min,

VIERNES 16 OCTUBRE

Programa 5 (50 min)
Programa 6 (52 min.)

Duracion aprox.: 102 min.

VIERNES 23 OCTUBRE

Programa 1 (57 min)
Programa 2 (50 min|

Duracién aprox.: 107 min.

VIERNES 30 OCTUBRE

Programa 7 (55 min,)
Programa 8 (58 min)

Duracion aprox.: 113 min.

TOGETHER.' TELEVISION
WATCHERS USE THE SAME
PROCESS LESS CONCIOUS-
LY. ONE DIFFERENCE BE-
TWEEN TEXT AND TELE-
VISION IS SPEED: WITH
TEXT IT IS EASY TO
STOP AND THINK. WITH
TELEVISION THERE 1S NO

This tape focusex on
the role and responsi-
bility of the reporter
as the transsitter be-
tween the facts and
the TV audience.

SABADO 3 OCTUBRE

Programa 5 (50 min.)
Programa 6 (52 min.)

Duracion aprox.: 102 min,

SABADO 10 OCTUBRE

Programa 1 {57 min)
Programa 2 (50 min)

Duracion aprox.: 107 min.

SABADO 17 OCTUBRE

Programa 7 (55 min.)
Programa 8 (58 min.)

Duracion aprox.: 113 min.

SABADO 24 OCTUBRE

Programa 3 (50 min.)
Programa 4 (43 min.)

Duracidn aprox.: 93 min.

SABADO 31 OCTUBRE

Programa 9
Duracién aprox.: 68 min.

NIPO: 181-08-014-5



